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	Informationen zum Buch:
	Ziel dieser Studie ist es, fundierte Informationen über das Werbepotenzial zu erarbeiten, mit dem regionale Hörfunkveranstalter in Rheinland-Pfalz derzeit und zukünftig rechnen können. Darüber hinaus werden zentrale Bedingungen dargestellt, unter denen regionale Unternehmen des Einzelhandels-, Dienstleistungs- und Handwerksbereichs regionale Hörfunkwerbung nutzen würden. Im Rahmen einer Medienkonkurrenzanalyse wurde das derzeitige und zukünftige Werbeverhalten von über 600 Unternehmen untersucht. Die Ergebnisse ermöglichen empirisch abgesicherte Aussagen über die derzeitigen und zukünftigen Bruttowerbeaufwendungen nach Branchen und Regionen, über die Mediennutzungsstruktur und die Verteilung der Budgets sowie über den Stellenwert des regionalen Hörfunks im Untersuchungsgebiet. Zusätzlich wurden Daten bei 34 der werbeaktivsten Großunternehmen in Deutschland erhoben. Das Werbepotenzial des Erhebungsgebietes wurde auf dem Wege einer Hochrechnung unter Beachtung der Branchenstruktur bemessen. Zur Untersuchung der Motive von Media-Entscheidern wurden mehrere Gruppendiskussionen mit dem Charakter von Zukunftswerkstätten veranstaltet. Dieser Untersuchungsansatz ermöglicht die Bestimmung von Image und Einstellungen gegenüber regionaler Hörfunkwerbung. Darüber hinaus werden Gründe und Argumente benannt, die regionale Unternehmen gegen eine (erstmalige oder verstärkte) Hörfunkpräsenz anführen. Die Untersuchung endet mit der Ableitung von Handlungsstrategien für regionale Hörfunkveranstalter. Das aufbereitete Datenmaterial bildet eine solide Entscheidungsgrundlage für regionale Hörfunkveranstalter in Rheinland-Pfalz. Die Ergebnisse der Motivanalyse und die daraus abgeleiteten Handlungsstrategien sind darüber hinaus generell für die werbetreibende Wirtschaft, für Werbeagenturen und für sonstige mit Werbung befassten Entscheidern von Nutzen.

	Zielgruppen/Leserkreis:
	Regionale Hörfunkveranstalter und andere regionale Medienunternehmen (Anzeigen- und Wochenblätter, Tageszeitungen, Regionalfernsehen etc.), ansässige Unternehmen, Großunternehmen, Werbeagenturen, Marketingpraktiker sowie absatzwirtschaftlich orientierte Wissenschaftler.
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